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Unsere V/ision

,beyond economy bedeutet, uber die Krisen
unserer Zeit hinauszublicken. Gemeinsam
Innovationssprunge zu wagen.

Wir gestalten eine vernetzte \Wirtschaft
die People, Planet und Profit vereint.”



Das beyond economy Festival ist die Plattform
fur eine zukunftsfahige \Wirtschaft.

Es vernetzt Unternehmen, Start-ups und
\ordenker, fordert Interaktion und schafft
innovative \Wirtschaftskreislaufe.

- Innovationen vorantreiben.
- Kooperationen starken.
- Zukunftsfahige Losungen entwickeln.



Wie machen wirdas? - The Miovement 2025

bevyond economy steht fur mehr als nur ein Festival. Es ist ein
Movement, das die Wirtschaft der Zukunft transformiert & gestaltet.

Ausblick:

- Zukunftsalons:heyond economy
in verschiedenen Stadten Deutschlands wie Munchen, Frankfurt, Hamburg,
Berlin

- beyond economy online Salons
in Kooperation mit den fuhrenden Zukunfts- & Transformationsexperten
Deutschlands

- beyond economy Plattform
Austausch & Kollaboration tUber unsere Slack Plattform

- Das beyond economy Festival 2025
Als grolB3er Treffpunkt fur alle, die gemeinsam die \Wirtschaft der Zukunft
gestalten wollen
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INlorum geht’s?
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Gestaltung einer zukunftsfihigen

WWirtschaft

People: Netzwerke fir die Zukunft
Planet: Wirtschaft mit Verantwortung
Profit: Innovation und Wettbewerbsfahigkeit
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Die 3 Areas auf dem Festival

Netzwerke fur

die Zukunft, -
Next Generation Profit

& Young Talents

Innovation,
digitale
Transformation,
\\ettbewerbs-

fahigkeit & Al e
J \Wirtschaft mit II;n_llnn;ll

Verantwortung,  he—yond
Circular Economy economy
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1. Orientierung fiir die Zukunft: 4

Entwicklung von Visionen zu den grof3en Fragen unserer Zeit, wie Kl und die
nachste Epoche, mit konkreten Schritten flr eine zukunftsfahige \Wirtschaft.

c . -(&)-
2. Innovation vorantreiben:

<o

Forderung skalierbarer Geschaftsmodelle durch Pitches, Co-Creation Labs und
die Zusammenarbeit mit Start-ups und Unternehmen.

n n n n n .WT’-’
3. Digitalisierung meistern: <"
Unterstltzung bei der Integration von Kl, Big Data und Plattformokonomie durch
Innovationslabs und Automatisierungsansatze.
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4. Skalierung und Marktzugang: W/W

Erleichterung des Zugangs zu Investoren und Netzwerken durch praxisnahe
\Workshops und Matchmaking-Formate.

o. Effiziente Ressourcennutzung: 2}7

Implementierung von Kreislaufwirtschaft mit Tools, Best Practices und
Beispielen regenerativer Geschaftsmodelle

000 YN ol —
G T economy
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Zielgruppen
Fur wen ist das Festival?
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Kleine & mittlere
Unternehmen:

Praxisnahe
Lésungen, um
Digitalisierung,
Nachhaltigkeit und
Marktchancen zu
meistern.

Innovatoren &
Start-ups:

Nachhaltige
Unternehmen: Vorreiter:
Innovationen,
Partnernetzwerke
und Best Practices,
um im Wettbewerb
zu bestehen.

Zugang zu
Investoren, Tech-
Partnern und
erfahrenen
Unternehmen fiir
Co-Creation.

Austausch,
Inspiration und
konkrete Projekte,
die den \Wandel
vorantreiben.

WWissenschaft
und Politik:

Impulse flr
zukunftsfahige
Wirtschaftspolitik
und neue
Forschungs-
ansatze.

Partner &
Sponsoren

Exklusive
Sichtbarkeit als
Zukunftsgestalter,
Zugang zu
Innovatoren
wertvolle
strategische
Partnerschaften.
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THE FUTURE: be—yond
PROJECT economy

beyond Negatrends:
Tristan Horx diskutiert mit Nlext Leaders uber
Generationenwandel und Zukunftsstrategien

Vision trifft Praxis:

The Future:Project: Transformative Forschung
bevond economy: Anschluss an die
\Wirtschaft

Losungen:
Entwicklung konkreter Losungen fur
KMUs und grof3e Unternehmen
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Losungen auf
dem Festival

Innovationen vorantreiben.

Unsere Ziele

Kooperationen starken, neu vernetzen.

Nachhaltige & zukunftsfahige
Losungen entwickeln.




Losungen auf be better be beyond be there
dem Festival

beyond
morkshops

beyond
netiuorking

beyond
Inspiration
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Action

Praxisnahe Formate, die \WWissen vermitteln
und direkt umsetzbare Losungen entwickeln.
Co-Creation Labs, um gemeinsam
Innovationen und transformative Ansatze zu
gestalten.

Ecosystem

Aufbau langfristiger Partnerschaften mit
Investoren und Branchenfuhrern.
Plattformstrategien fur Markt- und
\Wettbewerbsvorteile.

innovation

Inspirierende Keynotes und Panels:
Beispiel - Kl und Blockchain in der Praxis
Co-Creation zwischen Start-ups und grof3e
Unternehmen.
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beyond economy Nlovements

Annekatrin
Hentschel
Vloderatorin BR &
beyond economy

Marc

Fricke

Co-Founder beyond
economy

Marcus

von Hausen

Brand Design Experte,
CEO Zeichen & \Wunder

Stephan

Grabmaier

Future Designer &
Transformationsexperte

Merlin

Reingruber

Pionier der zirkuldren
Elektronik, CEO Messtec
& Mayerhofer Elektronik

Nina

Weiss
Spezialistin flir
Impact Marketing

Alexander

Bilgeri

\/P Communications, HR,
Production, Purchasing &

Susitainability, BM\WW Group

Michael
Schwienbacher
CO-Founder beyond
economy, Symworking
Ecosystem Architect

be—yond
economy

Prof. Dr. Johanna
Golinhofer

Expertin flr
nachhaltigen Konsum,
Universitat St. Gallen

Heiko

Biittner
Mobilitdtsmacher der
Zukunft, Deutsche Bahn
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https://www.youtube.com/watch?v=2bgSNnhpdac
https://www.youtube.com/watch?v=2bgSNnhpdac

Die Partner des
Festivals 24
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GLSBank

Zeichen &Wunder

BRAND CONSULTING
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Harum teilnehmen?

Das Festival bietet dir:

Nissen &
Inspiration:

Best Practices und
transformative
|deen.

Ermeitere dein
Netzwerk:

Zugang zu Experten,
Branchenfuhrern,
neuen Partnern und
Investoren.

be—yond
economy

Starte mit
Action:

Spannende Formate
mit konkreten
Projekten und
Losungsansatzen.
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Nachste
Schritte

Registriere dich auf:
beyond-economy.eco

Seiam 22.10.2025 dabei
und gestalte die Zukunft de
Wirtschaft mit.



http://www.beyond-economy.eco/
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http://www.beyond-economy.eco/

Das beyond economy
NMovement ist eine Initiative
des Symworking Ecosystems.

9 beyond economy

beyond-economy.eco
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Impressum Kontakt

] o 2 ]
Sym GmbH Marc Fricke e
Sym.eco marc.fricke@sym.eco iﬂ"‘ <Ky b
+49157 81717106 R
ClERoan
Klugstral3e 47A

80638 Miinchen



http://www.beyond-economy.eco/
mailto:marc.fricke@sym.eco
https://sym.eco/
https://meetings-eu1.hubspot.com/marc-fricke?uuid=e67bbbbb-e663-4cba-aaaf-f872f639fde7
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Anhang:
Akteure des Festivals 24

\VVordenker und Innovatoren, die Teil des beyond economy Movements sind:
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